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Destaques de Fevereiro 2024 vs homólogo no canal Farmácia

2%
MERCADO TOTAL

O canal Farmácia 

apresentou um

crescimento de 2% 

em unidades (Un) e

7% em valor 

(Eur SP)

6%
TOTAL DE 

PRESCRIÇÃO 

O total de vendas 

com prescrição 

apresentou um 

crescimento de 6% 

em unidades (Un) e 

8% em valor 

(Eur SP Rx)

31%

REGIONAL

A região Litoral Norte  

foi a que mais 

contribuiu para o 

crescimento do 

mercado total

(contributo para 

crescimento 31%)

3%
MERCADO 

FARMACÊUTICO

O mercado 

Farmacêutico 

apresentou um

crescimento de 3% 

em unidades (Un) e 

de 6% em valor 

(Eur SP)

0%
CONSUMER 

HEALTH

O mercado CH 

apresentou um

crescimento de 

0% em unidades (Un) 

e 7% em valor 

(Eur SP)

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP), Fevereiro 2024

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

5%
MERCADO 

GENÉRICOS

O mercado de 

Genéricos apresentou

um crescimento de      

5% em unidades (Un) 

e 15% em valor 

(Eur SP)
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Fevereiro 2024

Crescimento das vendas em Farmácia vs homólogo

Mercado Farmacêutico
Unidades %

Mercado Farmacêutico
Valor € %

Mercado Consumer Health 
Unidades %

Mercado Consumer Health
Valor € %

3%

0%

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) Fevereiro 2024
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

6%

7%  



3

A faturação de Consumer Health, a MAT/2/2024, representa 28% do total do 
mercado de farmácia  

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) | MAT Acumulado  dos últimos 12 meses | YTD Acumulado = Janeiro – Fevereiro 2024

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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+ Evolução do mercado farmacêutico + Consumer Health

+ Evolução por segmentos:

+ Análise do mercado de medicamentos

+ Análise do mercado de genéricos

+ Análise do mercado de Consumer Health
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A MAT/2/24, o canal farmácia registou um decréscimo de -1% em volume e 
um crescimento de 4% em valor
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Total mercado Farmacêutico + Consumer Health

Feb-23 Feb-24

28 29

2%

MÊS MATYTD

YTD/2/23 YTD/2/24

60 61

2%

MAT/02/23 MAT/2/24

371 367

-1%

Feb-23 Feb-24

342
364

7%

YTD/2/23 YTD/2/23

717
757

6%

MAT/02/23 MAT/2/24

4.385
4.562

4%

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) | MAT Acumulado  dos últimos 12 meses | YTD Acumulado = Janeiro 2024

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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O mercado total canal farmácia registou, em Fevereiro 2024, um crescimento  
de 2% em volume e 7% em valor, face ao homólogo

Evolução do mercado farmacêutico + Consumer Health em Farmácia (Unid)

Evolução do mercado farmacêutico + Consumer Health em Farmácia (€ SP)

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP); crescimento vs período precedente 

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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Crescimento Regional do mercado total (Medicamentos + CH)

A região com maior contributo para o crescimento do mercado total no 
canal farmácia, a MAT/2/24, foi o Litoral Norte

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP); crescimento vs período precedente 

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

Região com desvio de crescimento > %PPG Nacional + 0,5%

Região com desvio de crescimento entre %PPG Nacional ± 0,5%

Região com desvio de crescimento < %PPG Nacional - 0,5%
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Existe uma sobreposição dos MNSRM, que se incluem tanto na categoria de medicamento, como na classificação de 
Consumer Health, dada a natureza livre da sua dispensa

O mercado em Portugal inclui medicamentos (sujeitos e não sujeitos a 
receita médica), bem como produtos de Consumer Health

Medicamentos

MNSRM MSRM  

Medicamentos

Medicamentos OTC e Consumer Health

Consumer Health

Produtos são exemplos 

ilustrativos dos segmentos

Consumer Health

Dermocosmética,

Higiene Oral,etc

Ex. Vichy, Eucerin, 

Uriage, Avene, PizBuin

Elgydium, Corega, 

Kukident

Produtos 

parafarmacêuticos,Teste

de diagnóstico, 

acessórios, etc

Ex. Accu-Check, Alvita

seringas, Dr. Scholl

Nutrição Infantil, Dieta, 

etc

Ex. Nutriben, Aptamil, 

Easyslim, Fresubim, PKU

OTC      
Over The Counter

PEC
Personal Care

PAC 
Patient Care

NTR 
Nutrition

Não 

comparticipados

Ex. Cialis, Bexsero

Comparticipados

Ex. Xarelto, Eliquis

MNSRM-EF

Ex. Fucidine, 

Actifed

MNSRM

Ex. Voltaren

CH, Daflon, 

Cegripe, 

Griponal, 

Zovirax

Suplementos

Ex. Centrum, 

Pharmaton

Mercado farmacêutico (MSRM e MNSRM) e Consumer Health 

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias; Produtos ilustrativos dos segmentos
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Em Fevereiro de 2024, o mercado farmacêutico cresceu 3% em volume, face ao período homólogo

A MAT/2/24, o mercado farmacêutico registou um crescimento de 0% em 
volume e 3% em valor
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3.667 3.790

3%

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) | MAT Acumulado dos últimos 12 meses | YTD Acumulado = Janeiro - Fevereiro 2024

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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Os medicamentos genéricos, a MAT/2/24, representam 35% do total de unidades vendidas no 
mercado farmacêutico, canal farmácia

Em Fevereiro 2024, o mercado farmacêutico registou um crescimento de 3% 
em volume e 6% em valor face ao homólogo

Evolução do mercado farmacêutico no canal Farmácia (Un)

Evolução do mercado farmacêutico no canal Farmácia (€ SP)

Evolução do mercado farmacêutico no canal Farmácia em Portugal (Unidades e € SP); crescimento vs. período precedente 

Mercado farmacêutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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Este TOP3 representa 57% das vendas deste mercado, no canal farmácia em Portugal

No TOP3 das Classes Terapêuticas, a MAT/2/24, mantêm-se as classes Ap. 
Digestivo/Metabolismo, Aparelho Cardiovascular e Sistema Nervoso 

Top 10 (MAT 2/24; VENDAS M€ EUR SP) Crescimento (%PPG, €)Market Share (%€)

Total mercado de medicamentos: Vendas 3.789 mil milhões de € e um crescimento de 3% (PPG)

Evolução do mercado farmacêutico no canal Farmácia em Portugal (Vendas € SP) face ao período homólogo 

Mercado farmacêutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

A     AP DIGESTIVO/METABOLISMO

C     APARELHO CARDIOVASCULAR

N     SISTEMA NERVOSO

R     APARELHO RESPIRATORIO

B     SANGUE/ORGAOS HEMATOPOET

M     SIST MUSCULO-ESQUELETICO

G     AP GENITOURINAR/HORM SEX

J     A-INFECC GERAIS USO SIST

D     MED DERMATOLOGICOS

T     PROD.UTIL.MEIOS DIAGNOST

829
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666

370

316
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192

124

120

95

21,9%

18,0%

17,6%
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8,3%

5,8%

5,1%

3,3%

3,2%
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2,8%

5,4%

2,7%

1,3%

0,6%

4,1%

3,8%

6,0%

6,1%

4,1%
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Crescimento PY%

(Fevereiro 24; Milhares €; Eur SP)

Classes Terapêuticas com maiores variâncias no canal Farmácia em Portugal (vendas € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado farmacêutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

Em Fevereiro, os ADOs Inibidores da SGLT2 são a categoria que apresenta o 
maior crescimento (+4 445€) face ao período homólogo

Classes com maior crescimento em Fevereiro 2024

Classes com maior decréscimo em Fevereiro 2024

TOP 5 ATC3 no canal Farmácia

Vendas (Fevereiro 24; Milhares €; Eur SP)

A10P  A-DIABETIC OR-INIB SGLT2

C10A  REG COLESTEROL/TRIGLICER

C10C  REG.LIPIDOS ASSOCIACOES

N06A  A-DEPRES/ESTABILIZ HUMOR

R03L  A-COLINERG+AGON B2 ASSOC

20 578

10 548

7 405

12 416

4 972

4 445

1 020

1 087

1 301

866

27,6%

10,7%

17,2%

11,7%

21,1%

Crescimento Absoluto PY

(Fevereiro 24; Milhares €; Eur SP)

B01E  INIB DIRECTOS TROMBINA

G04E  PROD DISFUNCAO ERECTIL

A10N  INIBIDORES DA DPP-IV

N02A  NARCOTICOS

B01F  INIB DIRECTOS FACTOR XA

1 084

2 279

6 477

2 408

14 691

BOTTOM 5 ATC3 no canal Farmácia

Vendas (Fevereiro 24; Milhares €; Eur SP)

-30,4%

-0,5%

-5,1%

-25,3%

-9,0%

Crescimento PY%

(Fevereiro 24; Milhares €; Eur SP)
Crescimento Absoluto PY

(Fevereiro 24; Milhares €; Eur SP)

-473

-12

-348

-817

-1 446
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As vendas com prescrição, em Fevereiro 2024, registaram um crescimento 
de 6% em volume e 8% em valor, comparativamente ao homólogo

Evolução do mercado de Prescrição em canal farmácia  (Unid)

Evolução do mercado de Prescrição em canal farmácia (€ SP)

Evolução do mercado no canal Farmácia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP); crescimento vs período precedente 

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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Top 10 ATC 1 no canal Farmácia

(MAT 2/24; VENDAS RX, M€ EUR SP)
Crescimento (%PPG, €)Market Share (%€)

Total mercado de medicamentos: Vendas RX 2.811 mil milhões de € e um crescimento de 4% (PPG)

Evolução do mercado farmacêutico no canal Farmácia em Portugal (Vendas RX € SP) vendas com Prescrição e crescimento face ao período homólogo 

Mercado farmacêutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

A     AP DIGESTIVO/METABOLISMO

C     APARELHO CARDIOVASCULAR

N     SISTEMA NERVOSO

B     SANGUE/ORGAOS HEMATOPOET

R     APARELHO RESPIRATORIO

M     SIST MUSCULO-ESQUELETICO

G     AP GENITOURINAR/HORM SEX

J     A-INFECC GERAIS USO SIST

T     PROD.UTIL.MEIOS DIAGNOST

S     ORGAOS DOS SENTIDOS

661

568

513

276

205

117

114

102

86

48

23,5%

20,2%

18,3%

9,8%

7,3%

4,2%

4,1%

3,6%

3,1%

1,7%

2,3%

5,8%

3,4%

0,6%

2,0%

7,8%

5,7%

8,8%

4,6%

3,9%

A classe terapêutica Ap. Digestivo/ Metabolismo lidera o TOP10 das vendas 
com prescrição a MAT/2/24, com 24% do total das vendas deste mercado



+ Evolução do mercado farmacêutico + Consumer Health

+ Evolução por segmentos:

+ Análise do mercado de medicamentos

+ Análise do mercado de genéricos

+ Análise do mercado de Consumer Health
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Em Fevereiro, o mercado de genéricos cresceu 5% em volume e 15% em valor face ao homólogo

No MAT/2/24, o mercado de Genéricos registou um crescimento de 2% em 
volume e 10% em valor no canal farmácia
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Evolução do mercado de Genéricos no canal Farmácia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado de Genéricos

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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MÊS MATYTD



17

Em Fevereiro 2024, o mercado de Genéricos registou um crescimento de      
5% em volume e 15% em valor face ao homólogo

Evolução de Mercado de Genéricos (Unid)

Evolução de Mercado de Genéricos (€ SP)

Evolução do mercado de Genéricos no canal Farmácia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado de Genéricos.

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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A classe terapêutica Ap. Cardiovascular lidera o TOP10 das vendas em 
volume de medicamentos genéricos a MAT/2/24

Top 10 ATC 1 de Vendas Genéricos 

no canal Farmácia

(MAT 2/24; VENDAS, milhões UN)
% Crescimento (%PPG, Un)%Vendas Gx (%Un Rx)

Evolução do mercado farmacêutico no canal Farmácia em Portugal (Unidades) vendas e crescimento face ao período homólogo 

Mercado de Genéricos

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

C     APARELHO CARDIOVASCULAR

N     SISTEMA NERVOSO

A     AP DIGESTIVO/METABOLISMO

G     AP GENITOURINAR/HORM SEX

M     SIST MUSCULO-ESQUELETICO

R     APARELHO RESPIRATORIO

J     A-INFECC GERAIS USO SIST

B     SANGUE/ORGAOS HEMATOPOET

D     MED DERMATOLOGICOS

H     PRE HORM SIS EX HORM SEX

34

31

14

7

7

5

5

2

1

1

54,7%

41,5%

31,3%

47,3%

29,3%

17,1%

41,3%

15,0%

6,1%

9,0%

0,0%

1,0%

11,9%

4,5%

-3,2%

7,7%

-5,7%

15,5%

13,6%

3,6%
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Evolução regional da quota de genéricos no mercado generificado* 

A MAT/2/24, a região dos Açores é a região com maior quota de mercado de 
genéricos (69%)

Evolução regional da quota de genéricos no mercado generificado no canal Farmácia em Portugal (Unidades); Δp.p. variação vs período homólogo 

*O mercado generificado considerado inclui todos os Grupos Homogénos (MSRM comparticipados) que contêm pelo menos um medicamento genérico 

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

05 LITORAL NORTE

02 LISBOA ARREDORES

06 CENTRO OESTE

04 INTERIOR NORTE

03 GRANDE PORTO

01 LISBOA CENTRO

08 ALENTEJO

07 ALGARVE

09 MADEIRA

10 ACORES

64,0%

64,5%

61,9%

62,1%

63,9%

59,3%

63,5%

61,3%

54,8%

69,2%

Quota de mercado Genéricos

(MAT 2/24; % UN)
Variação da Quota Mercado Genéricos

(MAT 2/24; Δp.p. )

Região com quota de mercado de genéricos >=60% e <63%

Região com quota de mercado de genéricos <60%

Região com quota de mercado de genéricos >=63%

2,7

2,7

2,1

3,0

2,5

1,9

2,8

2,8

1,3

3,4



+ Evolução do mercado farmacêutico + Consumer Health

+ Evolução por segmentos:

+ Análise do mercado de medicamentos

+ Análise do mercado de genéricos

+ Análise do mercado de Consumer Health
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A MAT/2/2024, o mercado de Consumer Health registou um decréscimo de -3% 
em volume e um crescimento de 6% em valor no canal farmácia
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Evolução do mercado de Consumer Health no canal Farmácia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado de Consumer Health

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

Mercado de Consumer Health

fev-23 fev-24

9 9

0%

YTD/2/23 YTD/2/24

19 20

2%

MAT/02/23 MAT/2/24

123 119

-3%

fev-23 fev-24

106
114

7%

YTD/2/23 YTD/2/24

223
240

8%

MAT/02/23 MAT/2/24

1.366
1.449

6%

MÊS MATYTD
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Em Fevereiro 2024, o mercado de Consumer Health registou um crescimento de 
0% em volume e 7% em valor face ao homólogo

Evolução de CONSUMER HEALTH (Unid)

Evolução de CONSUMER HEALTH (€ SP)

Evolução do mercado de Consumer Health no canal Farmácia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado de Consumer Health

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias
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Crescimento PY%

(Fevereiro 2024; Milhares €; Eur SP)

Classes Terapêuticas com maiores variâncias no canal Farmácia em Portugal (vendas € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado farmacêutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

Em Fevereiro, a categoria de Instrumentos de Medição de Glicemia é a que 
apresenta o maior crescimento (+6 440K€) face ao homólogo

Classes com maior crescimento em Fevereiro 2024

TOP 5 NEC3 no canal Farmácia

Vendas (Fevereiro 2024; Milhares €; Eur SP)

6 440

4 627

4 449

4 440

3 477

13,7%

15,0%

10,9%

20,3%

10,8%

Crescimento Absoluto PY

(Fevereiro 2024; Milhares €; Eur SP)

01C1  PROD DORES DE GARGANTA

01A5  PROD TOSSE SECA/PRODUTIV

01F1  SOLUCOES SALINAS NASAIS

56E2  TESTES DE GLICEMIA

56T2  TEST AG CORONAVIRUS

37 200

15 807

15 351

41 098

4 235

BOTTOM 5 NEC3 no canal Farmácia

Vendas (Fevereiro 2024; Milhares €; Eur SP)

-4,3%

-9,7%

-10,9%

-6,1%

-72,8%

Crescimento PY%

(Fevereiro 2024; Milhares €; Eur SP)
Crescimento Absoluto PY

(Fevereiro 2024; Milhares €; Eur SP)

-1 662

-1 692

-1 870

-2 658

-11 334

Classes com maior decréscimo em Fevereiro 2024

56E1  INSTRUM MED GLICEM/ACESS

59Z1  OUT EQUIP FARMACIA

02A1  ANALGESICOS GER ADULTOS

83F2  PROTECT SOLARES ADULTOS

01B1  PROD CONSTIPACOES/GRIPES

53 513

35 429

45 383

26 313

35 820
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A MAT/2/2024, o segmento de OTC é o segmento mais representativo das 
vendas (58%) de CH no canal farmácia

Vendas (Milhões € EUR SP) % Quota de mercado % PPG

Mercado de Consumer Health Farmácia (Milhões € Eur SP, MAT2/24)

Total mercado de Consumer Health: 1.449 milhões € e um crescimento de 6% (PPG)

Evolução dos segmentos do mercado de Consumer Health no canal Farmácia em Portugal (vendas € Street Price). Exclui Parafarmácia.

Mercado de Consumer Health

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmácias

OTC*

PEC*

PAC*

NUT*

847

309

252

42

58%

21%

17%

3%

6,2%

10,0%

0,4%

10,9%



Disclaimer 
The analyses, their interpretation, and related information contained herein are made and provided 

subject to the assumptions, methodologies, caveats, and variables described in this report and are 

based on third party sources and data reasonably believed to be reliable. No warranty is made as to 

the completeness or accuracy of such third party sources or data.

As with any attempt to estimate future events, the forecasts, projections, conclusions, and other 

information included herein are subject to certain risks and uncertainties, and are not to be 

considered guarantees of any particular outcome.

All reproduction rights, quotations, broadcasting, publications reserved. No part of this presentation 

may be reproduced or transmitted in any form or by any means, electronic or mechanical, including 

photocopy, recording, or any information storage 
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