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GENERAL - 2025

Fotografia de la
farmacia espanola

Universo Farmacias compuesto por 22.375 farmacias

Mapa habitantes por farmacia Consumo medio en valor
por habitante

341 358

2024 2025
Consumo VALOR
, . € Pub / habitante
RS A >2.500
1.700<2.500 I Medicamentos [l Consumer Health
<1.700

PVP, tickets y trafico promedio

Visitas promedio a la farmacia por
semana

811 il
Valor promedio del ticket Uds promedio del ticket
|
31,6€ 3, 248
Evoluciéon semanal de las visitas
. . 2024
Promedio por farmacia
— 2025
1.000
= — wwv\
N
500
0 SSgigesscocorineceogs R 0908335503580 809355239955233 3
£ 2222222222222 =TT === 22:=

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios estan incluidos en el mercado de Consumer Health.
Visitas promedio a la farmacia esta calculado mediante el nimero de transacciones promedio.
Dato afio cerrado 2025. Crecimientos calculados con respecto al 2024.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

22 375 farmacias Desglose de facturacion
) por tipologia de farmacia
1+0,3%

A

4.475

Facturacion

Promedio
______________________ Il MVedicamentos Il Consumer Health
" +5% 5

Facturacion 1.590.216 € 929.983 €

i Promedio
MEDICAMENTOS
840.412 €

Marca B Genérico

Facturacion Promedio 747.258 € 361.193 €
E CONSUMER HEALTH

344 052 € 49% 16% 26% 9% 49% 18% 24% 9%
°

e Il otc I rAc I PEC I NUT

A: top 20% farmacias
B: siguiente 30% farmacias
C: 50% restante

74% 26%

486.728 €

172.476 €

48% 20% 22% 9%
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RESUMEN EJECUTIVO MAYO 2026 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

Este mes destacan:

Antivaricosos

En términos mensuales, el mercado de productos
antivaricosos muestra un claro dinamismo, con un
incremento del 19,6% en unidades vendidas frente al mes
anterior. Este aumento de la demanda se refleja también
en la facturacion, que registra un aumento del 20,3%

respecto a abril, hasta situarse en 10,1 M€.

En el MAT de mayo de 2026, la categoria mantiene una
evolucion positiva, con una facturaciéon de 106,4M €, lo
que supone un crecimiento del 5,4% respecto al mismo
periodo del afno anterior (MAT 05/25). En volumen, las
ventas alcanzan 6,9 M uds, un 1,1% mayor que el MAT

anterior.

Apositos para ampollas

En el analisis mensual, el mercado de apdsitos para
ampollas registra un comportamiento al alza, con un
incremento del 17,0% en unidades vendidas frente a
abril. Esta evolucion se refleja igualmente en la
facturacion, que aumenta un 16,3% intermensual,

alcanzando los 2,4M € durante el mes de mayo.

En el MAT a mayo de 2026, la categoria muestra una
tendencia favorable, con una facturacion acumulada de
20,8M €, lo que supone un crecimiento del 5,4% en
comparacion con el mismo periodo del afio anterior
(MAT 05/25).

Antihistaminicos

En mayo de 2026, la categoria de antihistaminicos
alcanza una facturacién de 28,6M €, lo que supone un
crecimiento del 7,6% frente al mes de abril. El
crecimiento en wunidades es menor, un 6,6%,

reflejandose en la venta de 4,8 M de unidades.

En los dltimos 12 meses acumulados (MAT 05/26) la
categoria factura 216,7M €, un 6,6% mas que el mismo
periodo el afio anterior (MAT 05/25), en el que la
facturacién fue de 203,4M €. En este periodo se vende
37,7M uds, lo que supone un 3,9% de crecimiento
frente al MAT 05/25.
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GENERAL

Mercado
farmacéutico
espanol

Medicamentos y productos de
Consumer Health en farmacia,
farmacia online, parafarmacia y
parafarmacia online (MAT 5 / 26)

Distribucién y evolucién por canal

Parafarmacia

. . Parafarmacia Online
Farmacia Online

Farmacia

% PPG (M€)

3210% T ———————

0 10,8%
124% ——— e 10 3R
-8,8%

— ]

5,4% 5,6%
MAT/5/25 MAT/5/26
% PPG (M€)

2018% ——————

0,
e OA’ 10,6%
11,2% 7.2%
-7,3%

5,1% 4,6%

YTD/5/25 YTD/5/26

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7000 farmacias.
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FARMACIA

Semi-éticos y medicamentos publicitarios
dentro de OTC forman parte del mercado de
medicamentos como del mercado de CH

Consumer Health - 603 578 894 337 1.573 ( 7.806
NUT PAC PEC OoTC

Medicamentos

21.020

............................................. Publicitarios - Acc. Sanitarios
3,1% 5,5% P 7.1% 13,3% L . .
............................................................................................ Semi-éticos I Incontinencia
™ Consumo I Nutricion enteral [l Prescripcion

Bl Dermocosmética [ Nutricién infantil Sin prescripcion

FARMACIAONLINE

¥ Higiene Oral Dieta otros
NUT PAC PEC oTC
6,3% 38% o M5% L 484%

PARAFARMACIA

Consumer Health |2

NUT PAC PEC

oTC

61% . 63% . 786%  9,1%

PARAFARMACIA ONLINE

NUT PAC PEC OoTC

54% 8% . 891%  37%
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Mercado farmacéutico espanol

EVOLUCION DEL MERCADO FARMACEUTICO EN ESPANA

Total mercado farmacéutico

27.005
(95,9%)

MAT/5/25 MAT/5/26

Productos PEC

570
(21,1%)

MAT/5/25 MAT/5/26

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Cuidado Personal - Consumer
Health

TOP 3 OTC2

83F PRODUCTOS
SOLARES
86H PROD ESPECIFIC
CUID PELO

83H PRD BELL
REGENERADOR PIEL

TOP ATC2/0TC2 segun aportacion al crecimiento o decrecimiento* en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)

Medicamentos

21.020

19.824

MAT/5/25 MAT/5/26

MAYO 2026 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

Consumer Health

MAT/5/25 MAT/5/26

Productos PAC

2
(0,1%)

(96,1%)

MAT/5/25 MAT/5/26

Cuidado del Paciente -
Consumer Health

TOP 3 OTC2

52B PRO INCONT
MOD/FUERT/SEV

55A APARAT PARA
INYECT DESECH

50A BOLS EQUIP
ILEO-COLO UROS

Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Consumer Health

I Farmacia

I Parafarmacia

I Farmacia Online [ Parafarmacia Online

3 3
(0.1%) WEIRZ?

3 3.670
(0,1%)

3.586
(93,9%)

MAT/5/25 MAT/5/26

Productos Over the Counter -

Consumer Health

04F SUPLEMENTOS
MINERALES
07A CUIDADO
OFTALMICO

02A ANALGESICOS
GENER

Productos NUT

909
5
(0,6%)

44
(4,8%)

21

3 (2,4%)

(0,7%)
43

(5,2%)

838

20 (92,3%)

(2,4%)
766
(91,8%)

MAT/5/25 MAT/5/26

Nutricién - Consumer
Health

TOP 3 OTC2

30A DIETAS
COMPLETAS
35G LECHES PARA
NINOS

30B SUPLEMENTOS
NUTRICIONALES
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GENERAL MAYO 2026 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

Grandes segmentos

Evolucion en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos semiéticos, medicamentos Productos Over the Counter - Consumer Health
publicitarios y de prescripcién
2.451 2420 2.464 2.448 2.444 1.858 1,837 1.845 1,819 1.810
0y 1.638
(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
R \—\
—— e
2025 2026 2025 2026 2024 2025
Productos PEC Cuidado Personal - Consumer Health Productos PAC Cuidado del Paciente - Consumer Productos NUT Nutricion - Consumer Health
Health
(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
e — %4 e —

2024 2025 2024 2025 2024 2025

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.
Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripcion incluidos tanto en Medicamentos como en OTC. e I Q v I A



MEDICAMENTOS

MAYO 2026 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

Facturacion de las ATC 2 con mayor
aportacion al crecimiento* (%) - M €
PVP a MAT 5/2026

Medicamentos

Los productos antidiabéticos
y antiobesidad son los que

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

mas favorecen el crecimiento 3579 3.5%
de este segmento
A08 ANTIOBESIDAD EXC.DIETET
328 0,4%
Medicamentos BO1 AGENTES ANTITROMBOTICOS
0,
Facturacion M € PVP - 1.323 0,3 /0
NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB
10824  21.020 -896 0,2%
C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN
N02 ANALGESICOS
1.321 0,2%
MAT/5/25 MAT/5/26
G04 UROLOGICOS
Facturacién M Uds 708 0,2%
e 1 CEv MO03 MIORRELAJANTES
I 144 0,2%
NO3 ANTIEPILEPTICOS
519 0,1%
A06 MED LIMP ESTRENI E INTES
230 0
MAT/5/25 MAT/5/26 0,1%

Cuota de mercado de los genéricos y variacion por CCAA (MAT 5/2026)

Valores Unidades
Cuota de mercado Var MS (pp) Cuota de mercado Var. MS (pp)
ANDALUCIA 25% -1,0% CATALUNA 45% 0,2%
CATALUNA 24% MADRID 44% 0,2%
NAVARRA 23% ANDALUCIA 44% 0,6%
CASTILLA LA MANCHA 23% PAIS VASCO 44% 0,2%
PAIS VASCO 22% CASTILLA LA MANCHA 44% 0,2%
CASTILLA LEON 22% -0,7% CASTILLA LEON 43% 0,4%
MADRID 22% -0,7% NAVARRA 41% 0,3%
GALICIA 21% GALICIA 41% 0,0%
EXTREMADURA 21% LA RIOJA 40% B 0.3%
LA RIOJA 21% 0,3% EXTREMADURA 40% 0,0%
ARAGON 20% ARAGON 39% 0,0%
ASTURIAS 20% BALEARES 38%
BALEARES 20% ASTURIAS 37% 0,1%
COMUNIDAD VALENCIANA 19% 0,1% CANTABRIA 36% -0,2%
ISLAS CANARIAS 19% -0,6% COMUNIDAD VALENCIANA 36%
CANTABRIA 17% -0.7% ISLAS CANARIAS 35% -0,4%
MURCIA 17% 0,2% MURCIA 32% 0,4%
TOTAL NACIONAL 22% -0,5% TOTAL NACIONAL 41%
Valores Unidades
PROTEGIDOS
PROTEGIDOS | =1/

54%

NO PROTEGIDOS 86%

NO PROTEGIDOS =~ 65%

MAT/5/2026 MAT/5/2026

Genéricos M Marcas

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de mayo 2026 para todos los periodos.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripcion.
*Aportacién al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior



CONSUMER HEALTH

Il Farmacia I pParafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

G41%

3.821

MAT/5/25 MAT/5/26

PPG % (M € PVP)

28,8%

12,0% 12,9%
W' 1 1 ,O%
6,9% ————

3.7%-—— —=-3,8%
3,1%
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*Aportacién al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

r 200
- 150
- 100

- 50

r 200
- 150
- 100

- 50
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MAYO 2026 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

04F SUPLEMENTOS MINERALES

110

07A CUIDADO OFTALMICO

321

02A ANALGESICOS GENER

100% 272

01B ANTIGRIP/ANTICAT

334

12D PREPARACIONES GINECOLOGI(

03G PROD CONTROL ACID & ARDOI

133

03A PROD TRACTO DIGES Y ESTOM

97

10B ANTIVARICOSOS

108

04G ACIDOS GRASOS OMEGA 3
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0,6%

0,5%

0.5%

0,4%

0,2%

0,2%

0.2%

0.1%

0,1%

0,1%



CONSUMER HEALTH

PEC

Destaca la aportacion al
crecimiento del segmento,
los productos solares y los
productos especificos para

el cuidado del pelo

Segmento PEC

Il Farmacia I Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

2.704

MAT/5/25 MAT/5/26
PPG % (M € PVP)
33,3%
0,
15'i 12,6%
o 6,0%
2,7% 1,3%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE DERMOCOSMETICA

PPG %
250 ~

200 A
150 +
100 +

50 A

-50 -

< < < < < < < n n n n n n n n N N N N © © e} e} e}
VU U R RS> R IR (N (N SR SRSV U S SN N S R B
c S o o ] > O [} o = = > c = o aQ kst > L ) o) = = >
=} = ] o c [7] © Q © =] =2 9] 2 o c 9] © Qo ©
) g w0 o c © () Y= E © E = g wn o c © 3] Y E © E
PPG %
100 -
80 A
60 -
40 A
20 A
0
20 4
40 -
< < < < < < < N LN N N n n n n N N N N [Ce) © X} [t} e}
IS RSV S B S~ B N BRSSO SRSV S N N B N B I
c S o) Q 5] > &} [} o = = > c = o aQ ks] > ] 4] Q = = >
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*Aportacién al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

M € PVP

r 240

- 210

- 180

- 150

- 120

- 90

- 60

- 30

M € PVP

MAYO 2026 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL EIE

Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 5/2026

83F PRODUCTOS SOLARES

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO
12% 2%
7%

171

83H PRD BELL REGENERADOR PIEL
15%%
87
3%

79%

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

9% 5% gl

87A DENTIFRICOS

86B CHAMPUS

23% %
67% 67
6%

83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS
131

85A JABY DET SINT S/JAB

26%%
53

6%

=IQVIA

0,8%

0,5%

0,4%

0,4%

0,3%

0,2%

0,2%

0,2%

0,2%

0,1%



CONSUMER HEALTH

PAC

Los productos para la
incontinencia son los
productos que mas
aportan al crecimiento del
segmento

Segmento PAC

Il Farmacia I Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

MAT/5/25 MAT/5/26
PPG % (M € PVP)
14,9%
\/v 12,1%
4,8%
0,4%
5 10/2 =~ 1,1%
' -1,4%
-6,1%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.
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Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en €

PVP)

PRODUCTOS DE INCONTINENCIA

PPG %
80 -
70
60
50 -
40
30
20
10 -
0 4
210 A
220 4

-30 -

< < < < < < < [Tp] N n n n

N N N N [N ] [N N N N N N

c = o o o > ] (] o = = >
=] &) P

=} = )] ] o c [J] © Q ©

= S 0 o c © (OIS IS © =

ACCESORIOS SANITARIOS

PPG %

150 +

100 +

50 A

-50 -
< < < < < < < N LN n n n
c o (o8 kel > = (] Qo = = >
=] &) =
= o)) 1) o) c ) © Q ©
= © " o c © [T £ © =

jun-25

jun-25

jul-25

jul-25

ago-25

ago-25

sep-25

sep-25

oct-25

oct-25

nov-25

nov-25

dic-25

dic-25

ene-26

ene-26

feb-26

feb-26

mar-26

mar-26

abr-26

abr-26

may-26

may-26

*Aportacién al crecimiento/decrecimiento: fact. afio en curso vs. facturacién mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo

anterior

<

Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al
crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 5/2026

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

M € PVP
r 55
I 451(5) 55A APARAT PARA INYECT DESECH
L 40
[ 100% X
- 30

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO URQOS

- 15

0,
I 100% 134
-5

53A CATETERES URETRALES

41

58C FAJAS SOPOR ATLETY OTRP

33

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

39

Mepve 40B APOSITOS TRADICIONALES
r 120
29
- 80 56N TESTS DE EMBARAZO

35
- 40

56E TEST GLUCOSA'Y AP MEDICIO

99% V4 102

50B PROTECTORES DE OSTOMIA

14

=IQVIA
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2,3%

0,7%

0,4%

0,3%

0,2%

0,2%

0,2%

0,2%

0,1%

0,1%
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NUTRICION INFANTIL

PPG % M € PVP 30A DIETAS COMPLETAS
300 - - 25
250 L 50 509 6,2%
200 s
150 - 35G LECHES PARA NINOS
L 10
100 - 1.3%
50 - o
0 - L 0
.50 A L
< < < < <t < < n n n n wn n n n n n n n O O O O O
L T N B N B o T o T o T N N S T N N O L S e e A N S I S 0,6%
c = o o b > k) 9] o = = > c = o o b > v 9] o) = = >
Il Farmacia Il Parafarmacia 3 2 2 g 8 2 5 g e g R F 3 22 g 8 2 v 5 & g § %
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online ,
NUTRICION ENTERAL
Facturacién M € PVP o —_— I 0,5%
—.j., ()
300 A r 60
250 - - 50
200 - - 40 0.5%
150 - - 30
100 - - 20
50 - - 10 30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL
%7 0 0,2%
.50 - - 23
00 - . ¢ ¢ ¢ % T ¥ o o o o o o1 o om o o o o w e 9w o
S 29 %8 8% 82 ¢ 8 & o5 g 53 3% § 88 % ¢ 8 o3 E 36A LECHES PARA ADULTOS
0,0%
0
MAT/5/25 MAT/5/26 DIETA OTROS
PPG Y vrepve 35Z OTRAS COMIDAS ESPEC INFAN
PPG % (M € PVP) 100 1 r 3.0 0,0%
40,9% - 2,5 100% K
>~ 9,4% - 2,0
6,9% e e— 7 6% 50 A - 1,5
5 204~ T 070 L 1o 36Z OTR COMIDAS PARA ADULTOS
3,0% ~ 1,6% L 05 0,0%
\ 0 0,0
-10,3% L
-0 - < < < < < < < N N n N N N N N [Te) N N n () o () o o 0’0%
s 3 & & &8 3 £ ¢ 8 8 5 ® S 32 8§ F ¢ 3 £ ¢ 8§ 58 & =
= T & w ©°© ¢ © g « g ® g = T & w © ¢ © g « g ® g

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias. —
*Aportacién al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior —_— A 11
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