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GENERAL - 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

FOtografia de Ia . 7 A: top 20% farmacias
farmacia comunitaria espanola 22.286 farmacias Desglose defacturacion

. , . B: siguiente 30% farmacias
por tipologia de farmacia C: 50% restante
o . 0
Universo Farmacias compuesto por 22.286 farmacias t +0,1%

Mapa habitantes por farmacia Consumo medio en valor
por habitante

146 136 4.457

2022 2023 ., .
Facturacion Promedio
Consumo VALOR
€ Pub / habitante

]
.,"C 4

>2.500

1.700<2.500

0, () 0, 0, () 0,
o B Medicamentos [l Consumer Health e e e A9 e A

-3% ....... - Medicamentos - Consumer Health
PVP, tickets y trafico promedio
Facturacion Promedio 1.317.821 € 787.316 € 413.739 €
P dio d ue visi | i - - - -
o f:rnfa?:?::sr;r:'asse?naenasmn : +% MEDICAMENTOS
786 il
25% 24% 25%
- - 706.624 € 5% 24% 25% |
Valor promedio del ticket ——  Uds promedio .del ticket JE— '
28,6€ S 238 L2k Marca B Genérico
Evolucion semanal de las visitas - :
e Facturacion Promedio 628.665 € 313.573 € 152.794 €
— s E CONSUMER HEALTH
1.000 26% 19% 9% 21% 24% 9% 23%  22% 9%
~ — - B | 23% | 220 Bk
o 296.199 €
0 - ey orc B pac B PEC B NUT

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios estan incluidos en el mercado de Consumer Health.

Numero de personas que visitan la farmacia esta calculado mediante el nimero de transacciones promedio.
Dato afio cerrado 2023. Crecimientos calculados con respecto al 2022.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. - - I Q v I A



SEPTIEMBRE 2024 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO
RESUMEN EJECUTIVO RETAIL

Este mes destacan:

Medicamentos para el
acné

La categoria de medicamentos para el
tratamiento del acné ha registrado un aumento la
facturacion de un 30,4% durante el mes de
septiembre con respecto al mes de agosto,
acentuado por la caida en la demanda que tienen
este tipo de tratamientos durante el verano. Este
incremento ha resultado en una facturacion
mensual de 3,5 M€. Ademas, se ha registrado en
los ultimos 12 meses un crecimiento del 10,2%,
con una facturacion en el MAT 09/24 de 45,9 M€
frente al MAT 09/23 de 41,7 ME.

Productos con vitaminas
y minerales

Los productos con vitaminas y minerales han
visto incrementadas sus ventas un 14,7% en
el MAT 09/24 respecto al mismo periodo del
ano anterior, alcanzando una facturacion de
297,4 M€. A nivel mensual, registra unas
ventas de 27,2 M€, lo que supone un
crecimiento del 15,9% con respecto a agosto.
Dentro de esta categoria destacan este mes
en facturacion los multivitaminicos con
minerales (9,4 M€) y los suplementos de
minerales (6,4 M€).

Productos nutritivos de
pelo y unas

La categoria de productos nutritivos para el pelo
y las uias ha registrado un alto crecimiento de
ventas frente al mes de agosto. Concretamente,
estos productos presentan una facturacion
mensual de 4,1 M€, lo que supone un aumento
del 40% frente al mes anterior.

Sin embargo, se ha visto un decrecimiento de
-4, 7% con respecto al MAT 09/23 (40 ME€),
siendo la facturacion en el periodo actual de
38,1 M€,
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GENERAL

Mercado
farmaceéutico
espanol

Medicamentos y productos de
Consumer Health en farmacia,
farmacia online, parafarmacia y
parafarmacia online (MAT 9/ 24)

Distribucién y evolucion por canal

Parafarmacia

. . Parafarmacia Online
Farmacia Online

25.689 M€

Farmacia

% PPG (M€)

—_——~————————,——————

0,
182% ~172%
o
14,3%
0,5%- 5,1%
-1,8%
MAT/9/23 MAT/9/24

% PPG (M€)

NWVV\M

18,4%
19,5% ’-<I °
13,0%
0,
8,3% 5.8%
1,1%
YTD/9/23 YTD/9/24

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7000 farmacias.
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RETAIL

FARMACIA

TOTAL 24.685

dentro de OTC forman parte del mercado d
medicamentos como del mercado de CH

18.977

Semi-éticos y medicamentos publicitarios
Medicamentos

Consumer Health oA 522 540 923 329 1.526 6 7392
NUT PAC PEC OoTC
""" 30% 59% 75% 135% Publicitarios I Acc. Sanitarios
.......... eereereennt S A A O Semi'étiCOS - |n00ntinencia
¥ Consumo I Nutricion enteral |l Prescripcion

Bl Dermocosmética [ Nutricion infantil [lll Sin prescripcion
I Higiene Oral Dieta otros

Consumer Health |3

NUT PAC

7% . 53% 491% . 384%

PARAFARMACIA

Consumer Health |3




Mercado farmaceéutico espanol

EVOLUCION DEL MERCADO FARMACEUTICO EN ESPANA

Total mercado farmacéutico

MAT/9/23 MAT/9/24

Medicamentos

18.020
(100,0%)

MAT/9/23 MAT/9/24

Consumer Health

MAT/9/23 MAT/9/24

Productos PEC

MAT/9/23 MAT/9/24

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Cuidado Personal — Consumer
Health

TOP 3 OTC2

82B PROD ESPEC CUID
FAC MUJER

83A PRODUCTOS
ANTISEBORREICOS

83F PRODUCTOS
SOLARES

Productos PAC

1
(0,1%)

2
(0,1%)

1.505

(95,7%)

MAT/9/23 MAT/9/24

Cuidado del Paciente —
Consumer Health

TOP 3 OTC2

52B PRO INCONT
MOD/FUERT/SEV

40B APOSITOS
TRADICIONALES

50A BOLS EQUIP ILEO-
COLO UROS

TOP ATC2/0OTC2 segun aportacion al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)
Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Consumer Health
El crecimiento individual de medicamentos y CH es mayor al de total mercado ya que medicamentos publicitarios y semi-éticos (segmento comin en ambos mercados) crece a doble digito

RETAIL
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Il Farmacia I Parafarmacia

I Farmacia Online [ Parafarmacia Online

MAT/9/23 MAT/9/24

Productos Over the Counter —
Consumer Health

01B ANTIGRIP/ANTICAT

07A CUIDADO
OFTALMICO

02E ANTALGICOS
MUSCUL

Productos NUT

812
4
(0,5%)

42
(5:2%)

6
(0,7%) 23
(2,8%)

42
(5,5%)

744

= (91,5%)

(2,6%)
699
(91,2%)

MAT/9/23 MAT/9/24

Nutricion — Consumer
Health

TOP 3 OTC2

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA
NINOS

30B SUPLEMENTOS
NUTRICIONALES
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SEPTIEMBRE 2024 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO
GENERAL RETAIL

Grandes segmentos

Evolucion en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos semiéticos, medicamentos Productos Over the Counter — Consumer Health
publicitarios y de prescripcion
1.656 1.659 1.634
1.541 1.569 1.556 1,507 1.550

1.509 1.643

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
» *
2023 2024 2023 2024 2023 2024
Productos PEC Cuidado Personal — Consumer Health Productos PAC Cuidado del Paciente — Consumer Health Productos NUT Nutricion — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
—_——-— 4/\ — —
,
2023 2024 ’ 2023 2024 2023 2024

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.
Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripcién incluidos tanto en Medicamentos como en OTC.
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MEDICAMENTOS RETAIL

Facturacion de las ATC 2 con mayor
aportacioén al crecimiento* (%) - M €

Cuota de mercado de los genéricos y variacion por CCAA (MAT 9/2024)

Medicamentos

PVP a MAT 9/2024

0,6%

0,7%

Valores Unidades
LO}SC[;I’%d,l}ICtOS / d A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS Cuota de mercado Var MS (pp) Cuota de mercado Var. MS (pp)
antiaiabeticosS y reguiadores
de I i pidOS SOon /OS que méS 1,4% ANDALUCIA 26% 0,7% CATALUNA 45%
favorecen al crecimiento del CATALUNA 25% ANDALUCIA 44%
Segmenl‘o C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID CASTILLA LA MANCHA 24% MADRID 44% 0,5%
1.143 0,8% NAVARRA 24% PAIS VASCO 44% -0,3%
MADRID 23% CASTILLA LA MANCHA 44%,
Medicamentos RO3 PROD COPD Y ANTIASMA CASTILLA LEON 23% CASTILLA LEON 44% -0,3%
e racion € PUR - 1157 0,4% PAIS VASCO 23% NAVARRA 41% -0,2%
actiuracion
GALICIA 22% LA RIOJA 41% 0,5%
C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN EXTREMADURA 21% GALICIA 41%
18.020 18.977 - 1,055 0,3% LA RIOJA 21% 0,9% EXTREMADURA 40%
ARAGON 21% ARAGON 39% 0,2%
NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB BALEARES 21% -0,1% BALEARES 38% -0,5%
816 0.3% ASTURIAS 21% 0,0% ASTURIAS 37%
,570
ISLAS CANARIAS 20% CANTABRIA 37%
AO8 ANTIOBESIDAD EXC.DIETET COMUNIDAD VALENCIANA 20% ISLAS CANARIAS 36%
CANTABRIA 18% COMUNIDAD VALENCIANA 35%
00
118 0,3% MURCIA 17% MURCIA 32%
MAT/9/23  MAT/9/24 ROS ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP TOTAL NACIONAL 23% TOTAL NACIONAL 41%
Facturacion M Uds 456 0'2%
Valores Unidades
1.489 1.516 NO3 ANTIEPILEPTICOS
646 0,2% protegivos IRLC __------"""" " 8
Protegidos* | %15/
NO7 OTROS PRODUCTOS SNC
54%
439 0,2% y
NO PROTEGIDOS = 86%
NO PROTEGIDOS  66%
MO5 OTR.PROD.AFEC.APAR.LOCOM - S
287 02% =TT T
MAT/9/23 MAT/9/24 yr— NVAT/9/2024

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Genéricos M Marcas

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de septiembre 2024 para todos los periodos.
Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripcion.
*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior



SEPTIEMBRE 2024 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO
CONSUMER HEALTH RETAIL

01B ANTIGRIP/ANTICAT

160 -

r 200
140 1 308 0,9%
120 A - 150
100 A
o 100 07A CUIDADO OFTALMICO
40 A -
20 | 50 290 0,8%
0 1 0
_20 4
20 - L 02E ANTALGICOS MUSCUL
_60 J
§ § § 8 2 8 8 2 8 8 2 28 2 I % YTGI I ¥ 97% 206 0.7%
T ¢ & ¢ 8 85§ 538§ 888 s 8 F s 2§ o8 e
c (0] b . © (7] c (0] bl . © (2]
I Farmacia I Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online 02A ANALGESICOS GENER
Facturacion M € PVP 241 0,6%
B2 o | [ 200 13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO
L 150 170 0.6%
100 A
F 100
50 4 L 50
. -~ SN |, 0,5%
-50 A i
N A A e e e e e e o e e o e e ow ow w = o= = = = 12D PREPARACIONES GINECOLOGIC
§ g § 9 g 9 qg § § § g g 9 g § & § a4 q g § g g q
§ ¢ s § 8 g 8§ €5 2 9 g8 s s g 8 &8 & 532 85§ 191 0,5%
MAT/9/23 MAT/9/24
04F SUPLEMENTOS MINERALES
70 1 r7
PPG % (M € PVP) 60 | 6 87% V4 65 0,4%
50,3% S — 19,8% 50 F 5
R ———— 40 - A PROD TRACTO DIGES Y ESTOM
e e 5 " L4 03A PRO CTO DIGES Y ESTO
8,29 —— | L 3
8,0% 8,4% 20 80 0,3%
10 - 2
\ 0 - F 1
-5.1% 10 0 01A PRODUCTOS PARA TOS
=20 4
’ § § § § &8 § § 8 8 8 § 8 8 § 8 3 § & 3 3 & 3 3 3 249 0,3%
§ 8 8§ § 8 8 8 § 5 2 5 g8 85 § 8 gk EFS 29 8

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior Pr— | Q v I A 8



CONSUMER HEALTH

PEC

Destaca en el mes la
aportacion al crecimiento los
productos especificos del
cuidado facial de la mujer,
asi como los productos
antiseborreicos

Segmento PEC

I Farmacia Il Parafarmacia
I Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

MAT/9/23 MAT/9/24

PPG % (M € PVP)
56,9%

N5 0/0

18,7%
22,70/0 /‘l_ 109’80/0
5 1% ==
4,0% 6,3%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE DERMOCOSMETICA

PPG %
250 -
200 A
150 -
100 -
50 A
0 A
-50 -
N N N ™ 2] ™ ™ ™ ™ [<¢] ™ ™ [3¢] [%¢] [%¢] < < < < < < < < <
a4 Qo Qg qogog g g g g g g g g A g g g g q q g
+ > (¢] 0] o] = = > c S o Q b3 > o (0] el = = > c = o aQ
3] 3 L2 © ¥el B 3, o o = ® Q © =
s g2 s § & g w® & =  § 8 g © 5§ & g ® &g = 2 9
PPG %
100 -
80 A
60
40 A
20 A
—
0 A
-20 -
-40 -
N N N ™ [S¢] ™ [<¢] ™ ™ [<¢] ™ ™ ™ ™ [¢] < < < < < < < < <
N N I\ ~N N 3\ ~N N o N N q N N 3\ N N Y N N S\ N SV 3\
= > (¢] 0] e = = > c S5 o Q = > o [0) o = = > c S o Q
|5} L © Il S 5] 2 © a =]
[0} c [0} © > = [o)] [0) o c [} © =} = (@) Q
o c © o) w— I © c = o » o c © o w— I © c = © »

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

M € PVP

r 270
F 240
r 210
- 180
r 150
r 120
r 90
r 60
r 30

M € PVP
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e

Facturaciéon de las OTC 2 con mayor aportacion al
crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 9/2024

82B PROD ESPEC CUID FAC MUIJER

83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS

83F PRODUCTOS SOLARES

73%

82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

82D PROD CUIDADO 0OJOS MUIJER

8%
63% o ¥ 49 74
(o]

87A DENTIFRICOS

AGCREYY 130

86B CHAMPUS

2% 58

9%

4%

371

19% SVAE=-3% 350

=IQVIA

2,0%

1,3%

1,2%

0,7%

0,6%

0,5%

0,4%

0,4%

0,4%

0,4%



SEPTIEMBRE 2024 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO @
CONSUMER HEALTH

RETAIL =>
PAC Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP) Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al
crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 9/2024
Los productos de PRODUCTOS DE INCONTINENCIA 52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV
incontinencia y los apdsitos bpe o, wepve 514 Qo
tradicionales son las clases 45 50
que mas favorecen al 40 1 [« 40B APOSITOS TRADICIONALES
crecimiento de este ] - 35 o
t 30 4 L 50 el 25 0,3%
segmenio o5 | L 25
20 A r 20 )
Segmento PAC - [ 50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS
I Farmacia I Parafarmacia 51 0
I Farmacia Online [l Parafarmacia Online 01 | 49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES
_5 4
Facturacion M € PVP 10 46 0,2%
'y 8 888888 28 8 2 2 2 8 2 ¥ ¥ 33T T LIS
2 f & & & £ 5 £ £ 3 & & % 5 & & & &£ 5 £ & 3 & & 58C FAJAS SOPOR ATLET Y OTR P
°© ¢ ©° ¢ = E © g = T o ©° ¢ ©° & = g © g = c  ®
28 0,2%
56K TESTS MULTIUSOS
ACCESORIOS SANITARIOS 3 0,2%
pre merve 55A APARAT PARA INYECT DESECH
250 1 r 120
21 0,1%
MAT/9/23 MAT/9/24 200 1 .
150 | 58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED
. L 40
PPG % (M € PVP) o0 | 1% 34 0,1%
0o% 19,6% 0
50 A
A 3.2% 46A CUIDADO DE HERIDAS
vae//vv;é}% 01 — 16 0,1%
-50 A S
48.3% 53A CATETERES URETRALES
e 2 s 5§ & g s &g 5 = 2 § s & ©° 5 & g ® T 3 = 9 3

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturaciéon mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior e — I Q v I A 10




CONSUMER HEALTH

I Farmacia Il Parafarmacia

I Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

MAT/9/23 MAT/9/24

PPG % (M € PVP)

81,2%
- 13.4%
12.5% 6,4%
4,7% >é
01%
0,3%
-25.4%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

NUTRICION INFANTIL

PPG % M € PVP
300 1~ r 25
250 A F 20
200 A

F 15
150 A
- 10
100 A
50 5
0 A 0
-50 A
N N N o ™ [sg] [sg] [sg] ¢ [sg] [s¢] ¢l ] [ ] < < < < < < < < <
¢ Q@ 9 & g Qg gog gog § g q g &4 g § 9 § g § g o
s > [$) = 5 > =] s > (9] = 5 > =]
§ ¢ 5 § &8 g 8§ €5 2 9% g8 s s g &8 &8 53258
NUTRICION ENTERAL
PPG % M € PVP
r 50
350 A
300 - 40
250 A - 30
200 A 20
150 A
100 - L 10
50 A 0
0 -
-50 A
-100 -
N N N ¢ [ [sg] [s¢] [s¢] ] [l [s¢] [s¢] (3¢} ¢l ] < < < < < < < < <
g Qo qogog g g g g g g g g g g a9 g g g
§ ¢ s § 8 g 8§ €5 2 9 g8 s s g 8 &8 & T 532 5§
DIETA OTROS

PPG % M € PVP
250 - r 4,0
200 A F 3,5

r 3,0
150 A
F 2,5
100 A r 2,0
50 r 1.5
1,0
O 4
r 0,5
-50 A NS 0,0
-100 - N N N ] [s¢] ] [s¢] [s¢] [s¢] ] [s¢] [s¢] [ [s¢] ] < < < < < < < < <
a9 9 Q9 gogog g g g g g g g g g q a9 g qg g o
8§ ¢ 8 § & g 8§ £ 5 2 3% 88 g5 § e g8 g5 29§

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior
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RETAIL

(®

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

36A LECHES PARA ADULTOS

37B CONFITERIA LIGHT

13% 1%

=IQVIA

440

3,7%

2,0%

0,7%

0,2%

0,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1
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