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GENERAL - 2024

Fotografia de |la
farmacia espanola

Universo Farmacias compuesto por 22.311 farmacias

Mapa habitantes por farmacia Consumo medio en valor
por habitante

325 341

2023 2024

Consumo VALOR
€ Pub / habitante

‘
,°'¢ 4

>2.500

1.700<2.500

o B Vedicamentos [l Consumer Health

PVP, tickets y trafico promedio

Promedio de personas que visitan la
farmacia por semana

789 il
Valor promedio del ticket Uds promedio del ticket
|
30,1€ 2488
Evolucion semanal de las visitas
Promedio por farmacia 2023
- 2024
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Semi-éticos y Medicamentos publicitarios estan incluidos en el mercado de Consumer Health.

Nimero de personas que visitan la farmacia esta calculado mediante el nimero de transacciones promedio.
Dato afio cerrado 2024. Crecimientos calculados con respecto al 2023.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.
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A: top 20% farmacias

22 311 farmacias Desglose de facturacion
' por tipologia de farmacia
1+0,1%

B: siguiente 30% farmacias
C: 50% restante

A

4.462

Facturacion Promedio

69% 31% 72% 28% 74% 26%

e ; I vedicamentos I Consumer Health

Facturacion Promedio 1.475.313 € 879.380 € 462.474 €
i MEDICAMENTOS

790.099 €

e i Marca B Genérico

Facturacion Promedio 708.712 € 352.700 € 173.455 €
E CONSUMER HEALTH

334 273 € 27%  17%9% 19% 24% 9% 21% | 23% [9%
n

VS otc Il rAc M PEc I NUT
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RESUMEN EJECUTIVO

Este mes destacan:

Antihistaminicos

Con la llegada de la primavera, la venta de
antihistaminicos experimenta un crecimiento
progresivo, registrandose en el mes de marzo un
aumento de 20,3% de unidades vendidas de
estos productos frente al mes anterior.

Este crecimiento de unidades se refleja en un
aumento de un 21,3% de la facturaciéon de esta
categoria con respecto a febrero, alcanzando los
17,0 ME.

A nivel de los ultimos 12 meses acumulados
(MAT 03/25), la facturacion es de 198,1 M€,
suponiendo un crecimiento de 3,5% respecto al

mismo periodo el afio anterior (MAT 03/24).

Vitaminas y suplementos
minerales

Durante el mes de marzo se ha registrado un
aumento de las ventas de vitaminas vy
suplementos minerales.

La facturacion alcanzada durante este mes
por la venta de estos productos es de 3,4 M€,
siendo un 9,6% mas que en el mes de
febrero.

Ademas, a nivel de los ultimos 12 meses
acumulados (MAT 03/25) estos productos
alcanzan una facturacion de 39,7 M€, siendo
un 7,2% mayor que el mismo periodo el afo
anterior (MAT 03/24).
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Cuidado oftadlmico

La categoria de productos de cuidado oftalmico
experimenta crecimiento durante el mes de
marzo, tanto en facturacion como en unidades.
En concreto, el crecimiento de la facturacion es
de un 12,9%, alcanzado los 25,5 M€.

A nivel de MAT, también experimenta
crecimiento, siendo la facturacion acumulada
durante los ultimos 12 meses (MAT 03/25) un
8,2% mayor que el MAT 03/24. Asi, en este

periodo se alcanzan los 283,5 ME€.
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GENERAL

Mercado
farmaceutico
espanol

Medicamentos y productos de
Consumer Health en farmacia,
farmacia online, parafarmacia y
parafarmacia online (MAT 3/ 25)

Distribucion y evolucién por canal

Parafarmacia

. . Parafarmacia Online
Farmacia Online

Farmacia

% PPG (M€) 46.9%
—_—~—————

36,7% _

15’9%_/ _——

11,3%
0 1
13,2% 6.0%
2,4%
MAT/3/24 MAT/3/25
% PPG (M€) 49.9%
23,5% —_—~——————
/AM
11,19 -=—<—vx—_ 6,6%
4,5% 4,8%
YTD/3/24 YTD/3/25

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7000 farmacias.

MARZO 2025 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

FARMACIA
TOTAL 25.350
Semi-éticos y medicamentos publicitarios
Medicamentos dentro de OTC forman parte del mercado de 19.596
medicamentos como del mercado de CH
2
Consumer Health i 539 547 860 335 1.538 f 7.473
NUT PAC PEC OTC
e 30% 56% i 74% 135% Publicitarios B Acc. Sanitarios
UM L : S TR i frersmmasene N i Semi-éticos - Incontinencia
¥ consumo B Nutricion enteral [l Prescripcion
FARMACIA ONLINE Bl Dermocosmética [ Nutricion infantil Sin prescripcion
I Higiene Oral Dieta otros

Consumer Health |5

NUT PAC PEC

65% o 44% A% o 436%

PARAFARMACIA

Consumer Health |3

NUT PAC

70% . T87% o 96%

PARAFARMACIA ONLINE

Consumer Health [0

NUT PAC

68% . 2% o BT% LB
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Mercado farmaceutico espaiol

EVOLUCION DEL MERCADO FARMACEUTICO EN ESPANA Bl Farmacia Bl Parafarmacia

B Farmacia Online M Parafarmacia Online

Total mercado farmacéutico Medicamentos Consumer Health Productos Over the Counter —

19.596

18.386

Consumer Health

07A CUIDADO
OFTALMICO
18.386
(100,0%) 01B ANTIGRIP/ANTICAT
(93,0%) 02A ANALGESICOS
(86,5%) ’ GENER
MAT/3/24 MAT/3/25 MAT/3/24 MAT/3/25 MAT/3/24 MAT/3/25 MAT/3/24 MAT/3/25
Productos PEC Cuidado Personal — Consumer Productos PAC Cuidado del Paciente — Productos NUT Nutricién — Consumer
Health Consumer Health . Health
1.494 81
* 0,6%
TOP 3 OTC2 -
TOP 3 OTC2 2 o TOP 3 OTC2
(0.1%) 56T TESTS DE
82B PROD ESPEC CUID CORONAVIRUS 4 29 30A DIETAS COMPLETAS
FAC MUJER (0.6%) (3.4%)
57M MASCARILLAS 2
(18,7%) 83A PRODUCTOS (5.3%) 35G LECHES PARA
0
(17,9%) ANTISEBORREICOS o4 NINOS
1.431 21 (90.9%)
(95,8%) 56K TESTS MULTIUSOS (2,7%) 2
86H PROD ESPECIFIC 717 30B SUPLEMENTOS
CUID PELO (91,4%) NUTRICIONALES
MAT/3/24 MAT/3/25 MAT/3/24 MAT/3/25 MAT/3/24 MAT/3/25
TOP ATC2/0OTC2 segun aportacion al crecimiento o decrecimiento* en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP) — I Q v I A
Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Consumer Health - = -

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.



GENERAL

Grandes segmentos

Evolucion en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Total mercado farmacéutico

MARZO 2025 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO RETAIL

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2024

2025

Medicamentos

Productos semiéticos, medicamentos
publicitarios y de prescripcion
1.734 1.719
1.568

1.662

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

——'\/

2024

2025

Productos PEC

2024

Cuidado Personal — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

'l

2025

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.
Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripcién incluidos tanto en Medicamentos como en OTC.

Productos PAC

2024

Cuidado del Paciente — Consumer Health

2024

Productos Over the Counter — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2025

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2025

Productos NUT

2024

Nutricion — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2025
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MEDICAMENTOS

Medicamentos

Los productos
antidiabéticos y
antiobesidad siguen siendo
los que mas favorecen el
crecimiento de este
segmento

Medicamentos

Facturacion M € PVP

19.596

18.386

MAT/3/24  MAT/3/25

Facturacién M Uds

1.493 1.524

MAT/3/24  MAT/3/25

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.
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Facturacion de las ATC 2 con mayor
aportacioén al crecimiento* (%) - M €

PVP a MAT 3/2025

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

AO8 ANTIOBESIDAD EXC.DIETET

211

C10 PRD REG LIPID/ANTIATEROM

1.148

RO3 PROD COPD Y ANTIASMA

1.178

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

1.087

NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

844

G04 UROLOGICOS

667

AO02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC

693

NO2 ANALGESICOS

1.278

RO5 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.
450

2.778

2,1%

0,7%

0,5%

0,4%

0,3%

0,3%

0,2%

0,2%

0,1%

0,1%

Cuota de mercado de los genéricos y variacion por CCAA (MAT 3/2025)

ANDALUCIA
CATALUNA
CASTILLA LA MANCHA
NAVARRA
MADRID
CASTILLA LEON
PAIS VASCO
GALICIA
EXTREMADURA
ARAGON

LA RIOJA
BALEARES

ASTURIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

ISLAS CANARIAS
CANTABRIA
MURCIA

TOTAL NACIONAL

Protegidos*

NO PROTEGIDOS

Valores

Cuota de mercado

35%

65%

MAT/3/2025

26%

24%

24%

24%

23%

23%

23%

22%

21%

21%

21%

20%

20%

19%

19%

18%

17%

23%

Valores

-0,6%

Var MS (pp)

-0,5%

-0,3%

-0,3%

0,8% CATALURNA

Cuota de mercado

ANDALUCIA

MADRID

CASTILLA LA MANCHA

PAIS VASCO

CASTILLA LEON

NAVARRA

GALICIA

LA RIOJA

EXTREMADURA

ARAGON

BALEARES

ASTURIAS

CANTABRIA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

Protegidos*

NO PROTEGIDOS  86%

MAT/3/2025

Genéricos M Marcas

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de marzo 2025 para todos los periodos.
Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripcion.

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

Unidades

Var. MS (pp)

45%
45%
44%
44%
44% -0,1%
44% -0,3%
41% -0,1%
41% -0,1%
40% -0,3%
40%

39%

38% -0,5%
37% -0,1%
36% 0,0%

35% -0,1%
35%
32%

42%

Unidades

54%

1,2%



CONSUMER HEALTH

B Farmacia I Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

MAT/3/24

MAT/3/25

PPG % (M € PVP)
53,5%

25,0% = < __

—— 10,7%
11,8% e~

w‘l%
4,0% -0,2%

200 - r 200
150 A - 150
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*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior
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07A CUIDADO OFTALMICO

305

01B ANTIGRIP/ANTICAT

316

02A ANALGESICOS GENER

100% 0% 252

04F SUPLEMENTOS MINERALES

89

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

03G PROD CONTROL ACID & ARDOR

125

02E ANTALGICOS MUSCUL

03A PROD TRACTO DIGES Y ESTOM

89% 91

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC

112

04A MULTIVITAMINAS CON MINER

=IQVIA

0,9%

0,8%

0,8%

0,7%

0,6%

0,6%

0,6%

0,5%

0,5%

0,4%
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P EC Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP) Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al
crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 3/2025
Destaca en el mes la PRODUCTOS DE DERMOCOSMETICA 82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER
aportacion al crecimiento de oG 9% - PO 30 21%
los productos especificos 260 - - 270
1 L 240 83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS
del cuidado facial de la 240
mujer y los productos 200 - 210 Joo L8 Lo
antiseborreicos 180 [ 180
160 - F 150
140 | i 86H PROD ESPECIFIC CUID PELO
Segmento PEC 20 | 120 oo
F 90
100 - 79% 160 0,8%
80 1 L 60 8%
B Farmacia I Parafarmacia o -
I Farmacia Online M Parafarmacia Online 0 | F 30 83F PRODUCTOS SOLARES
r 0
Facturaciéon M € PVP 23 : 346 0,8%
e 2 03 8% % 92 93333 F LTI SoRoR Q
5 5 5 3 5 & 8 3 & ¢ 8 5 5 52 5 3 % % 3 5 & ¢ 3 % 83H PRD BELL REGENERADOR PIEL
g = & o © ¢ © g = g ® g = o ©° £ © & = E
0,6%
PRODUCTOS DE HIGIENE ORAL 0,5%
PPG % M € PVP
100 r 40
I 0,5%
MAT/3/24 MAT/3/25 %
80 A F 30
s 83B PROD BELLEZA USO GENERAL
. 60 -
PPG % (M € PVP) 0 - 20 o 19%3% 03 0,4%
42,6% 45,2% 15 9%
’ 40 A
F 10
2o,m< 35,4% B 868 CHAMPUS
20 A
&W 13,6% Lo 0,4%
6.1% 3,9% 07 |
e g8 2 22 2 82 ¥ % ¥ I LTI I I T LT IR QR 0,3%
5 % § 3 % % 8 3 & ¢ 8§ 5 5 % 5 3 % % 8 3 & ¢ 3 =
T e = s » ©° ¢ ©° & = g ©®© £ = & o ©° ¢ ©° ¢ = £

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias. S—
*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior P— AR\ 9




CONSUMER HEALTH

PAC

Las mascarillas son los
productos que mas
propician el decrecimiento
del segmento

Segmento PAC

B Farmacia Il Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

1.494

MAT/3/24 MAT/3/25
PPG % (M € PVP)
23,6%
13,5% 20,7%
-0,7%
2,5% ——me———— — .
-16,7% - -1,7%

-18,2%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE

PPG %

65 1
60
55
50
45 -
40 -
35
30
25
20
15
10
5_
0_
-5 4
_lO_
-15 A

INCONTINENCIA
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PPG %

250 A
200 A
150 -
100
50 1
0. 4\
50 4
® ® o o o ®»m ®» ®» o ¥ ¥ ¥ T ¢ ¥ ¥ ¥ T T T T v O 1
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*Aportacion al crecimiento/decrecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

M € PVP

M € PVP

r 120

r 80

r 40
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<

Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al
decrecimiento *y cuota por canal (%) — M € PVP a MAT 01/2025

56T TESTS DE CORONAVIRUS

13

57M MASCARILLAS

56K TESTS MULTIUSOS

100% 20

56E TEST GLUCOSA'Y AP MEDICIO

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE

43

79X OTR PROD CUIDADO PACIENTE ONL

53B BOLS DRENAJE/CUBRE BOLS

100% [uMl

53C COLECTORES ORINA/ACCESOR

100% g

56D TERMOMETROS

98% 1%

70D AMBIENTADORES

-1,6%
-0,7%
-0,7%
101 -0,5%
-0,2%
-0,1%
0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
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NUTRICION INFANTIL

PPG % M € PVP 30A DIETAS COMPLETAS
300 - - 25
4,1%
250 - L 50 455 o
200 - 15
150 A 35G LECHES PARA NINOS
- 10
100 - 932 2,0%
50 - 5
0 - -0
50 L
[32] ™ [%2] [%2] [$2] [%2] [32] [32] (%] <t < < < < < < < < < < < [Te] n n
Q@ oQ gg g g Qg A g g g g g g g g g g A gl 1,0%
5 T 5 = & & 8 3 £ 2 3 é 5 T 5 = & & 8 3z £ 2 3 é
g = IS » = [THE g = IS » = [THE
B Farmacia Il Parafarmacia
Il Farmacia Online M Parafarmacia Online NUTRICION ENTERAL
Facturacion M € PVP 9
acturacion PPG % M € PVP 0,3%
- 50
350 -
300 - 40
250 A - 30 0'1%
200 A - 20
150 -
100 - - [ 10
50 4 | 35C GALLETAS PARA NINOS
-0
0 1 0,0%
50 A r 1
100 - L 15%
™ ™ (2] ™ ™ ™ ™ ™ ™ < < < < < < < < < < < < [Te) Lo L0
o o 8§ 9 g g g g & g g gog g gog g g g g A g
5§ 8 5= 8% § 8 8 ¢ts8 5458 5=88§%8 s8¢ g 37A DULCES
0,0%
1
MAT/3/24 MAT/3/25 DIETA OTROS
PPG % M€PVP 37B CONFITERIA LIGHT
PPG % (M € PVP) 250 1 r 40 1% 0,0%
- 35
200 - '
36,2% .o 99%
—_—~————= il
20,7% 150 1 L 25
100 - L 50 35X OTROS PROD NUT INFANTIL ONLINE
11,7% 6.5% 60 . 15 0,0%
5,80/0'I _—— L 10 100%
55%  _— 2,3% 0 ,
- 0,5
_50 4
520 N7 0,0
-100 - ™ ™ ™ ™ (%] ™ ™ ™ ™ < < < <t < < <t < < < < < n [Te] [Te) B
¢oQ 9 g o o g 9 o &4 o 9 9 o § §g o 9§ 9 o o o § o
5 852 5§58 88 g8 ER g EEEs g g
Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 7.000 farmacias.

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior
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