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Productos Over the Counter –

Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer 

Health

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUTCuidado del Paciente –

Consumer Health
Productos PAC Nutrición – Consumer 

Health

2.856
(95,3%)

93
(3,1%)

47
(1,6%)

2
(0,1%)

MAT/10/22

3.076
(95,1%)

101
(3,1%)

53
(1,6%)

3
(0,1%)

MAT/10/23

2.999

3.233

+7,8%

En el mes de octubre, la categoría de productos

para la tos y el resfriado ha alcanzado una

facturación de 61,1 M€, suponiendo un aumento

de 22,70% mayor respecto al mes anterior. Las

categorías que más han contribuido a este

crecimiento son antigripales/anticatarrales (24,1

M€), productos para la tos (18 M€)y productos

para la faringe (11,2 M€). La facturación del MAT

10/23 es de 746,9 M€, lo que supone un

crecimiento de un 15,18% frente a los datos del

MAT 10/22.

Además, se ha registrado también un aumento

en facturación en octubre respecto al mes

anterior en productos con vitamina C y

preparaciones inmunoestimulantes, siendo en

este mes un 10,22% mayores, con una

facturación de 4,9 M€. Sin embargo, a nivel

anual, se ha registrado una evolución menos

favorable, -0,77% respecto al MAT anterior, con

una facturación de 50,2 M€ en este último.

Finalmente, la categoría de cuidado de labios ha

aumentado sus ventas en el mes de octubre un

33,3% respecto a septiembre, con una

facturación total de 2,7 M€. A nivel anual, el

aumento ha sido de un 29,2%, registrando en el

MAT 10/23 36,2 M€.

Mercado 
farmacéutico 
español

17.355
(100,0%)

MAT/10/22

18.063
(100,0%)

MAT/10/23

17.355
18.063

+4,1%

23.398
(96,8%)

272
(1,1%)

457
(1,9%)

35
(0,1%)

MAT/10/22

23.544
(96,5%)

270
(1,1%)

538
(2,2%)

53
(0,2%)

MAT/10/23

24.162

24.405

+1,0%

1.668
(77,7%)

123
(5,7%)

327
(15,2%)

29
(1,3%)

MAT/10/22

1.762
(75,5%)

130
(5,6%)

397
(17,0%)

44
(1,9%)

MAT/10/23

2.146

2.332

+8,7%

2.278
(96,5%)

36
(1,5%)

46
(1,9%)

1
(0,0%)

MAT/10/22

1.499
(95,7%)

19
(1,2%)

46
(3,0%)

1
(0,1%)

MAT/10/23

2.361

1.566

-33,7%

670
(91,7%)

20
(2,7%)

37
(5,1%)

3
(0,4%)

MAT/10/22

702
(91,2%)

20
(2,6%)

42
(5,4%)

5
(0,7%)

MAT/10/23

730

769

+5,3%

EVOLUCIÓN DEL MERCADO FARMACÉUTICO EN ESPAÑA

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

TOP ATC2/OTC2 según aportación al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)

Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Consumer Health

El crecimiento individual de medicamentos y CH es mayor al de total mercado ya que medicamentos publicitarios y semi-éticos (segmento común en ambos mercados) crece a doble dígito

TOP 3 OTC2 

01B ANTIGRIP/ANTICAT

01A PRODUCTOS PARA 

TOS

07A CUIDADO 

OFTALMICO

TOP 3 OTC2 

83F PRODUCTOS 

SOLARES

82B PROD ESPEC CUID 

FAC MUJER

83A PRODUCTOS 

ANTISEBORREICOS

TOP 3 OTC2 

56K TESTS MULTIUSOS

52B PRO INCONT 

MOD/FUERT/SEV

50A BOLS EQUIP ILEO-

COLO UROS

TOP 3 OTC2 

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS 

NUTRICIONALES

OCTUBRE 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

Medicamentos Consumer Health

7.471
(90,7%)

272
(3,3%)

457
(5,6%)

35
(0,4%)

MAT/10/22

7.038
(89,1%)

270
(3,4%)

538
(6,8%)

53
(0,7%)

MAT/10/23

8.235

7.900

-4,1%
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Por primera vez desde el inicio del periodo inflacionario, el indicador de precios 
de CH se sitúa tanto por encima del IPC absoluto, como del IPC subyacente

Fuente: INE; sell-out farmacia off-line

Evolución interanual del precio promedio de las top 100 referencias del mercado CH excluyendo medicamentos publicitarios y categorías COVID y comparativa con 

la evolución del IPC

2.4%

Jan-22

7.6%

3.0%

Feb-22

9.8%

3.4%

Mar-22

8.3%

4.4%

apr-2022

8.7%

4.9%

May-22

10.2%

5.5%

Jun-22

10.8%

6.1%

Jul-22

10.5%

6.4%

Aug-22

8.9%

6.2%

Sep-22

7.3%

6.2%

Oct-22

6.8%
6.3%

Nov-22

5.7%

7.0%

Dec-22

5.9%

7.5%

Jan-23

6.0%

7.6%

Feb-23

3.3%

7.5%

Mar-23

4.1%

6.6%

Apr-23

3.2%

6.1%

May-23

1.9%

5.9%

Jun-23

2.3%

6.2%

Jul-23

2.6%

6.1%

Aug-23

1.1% 1.1%
1.4%

1.7%
2.2%

2.4%
2.7%

2.4%

6.5%

2.5%
2.1%

2.8% 2.7%
3.1% 3.3%

5.6%
5.3% 5.2% 5.0% 5.0%

3.4%

Sep-23

5.3%

3.5%

5.8%

2.1%

Dec 2021

6.1%

Oct-23

5.5%

3.5%

5.2%5.2%

Crecimiento del precio IPC IPC subyacente
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R E S U M E N  E J E C U T I V O

Destacan este mes en el canal farmacia

OCTUBRE 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

1 2 3

Durante el mes de octubre se ha registrado

un aumento de ventas de los productos que

se engloban en las categorías de vitamina C

y preparaciones inmunoestimulantes.

El crecimiento respecto al mes anterior es de

10,2% gracias a una facturación total de 4,9

M€, correspondiendo 2 M€ a productos con

vitamina C, y 3 M€ a preparaciones

inmunoestimulantes. A nivel anual, sin

embargo, la evolución es menos favorable,

habiendo decrecido un 0,8% respecto al MAT

anterior, al registrar una facturación de 50,3

M€ en el MAT 10/23.

Productos para la tos y el 

resfriado y otros 

productos respiratorios

La categoría de productos para la tos y el

resfriado ha alcanzado una facturación de 61,1

M€ en octubre, siendo un 22,7% mayor respecto

a las cifras de septiembre. Las categorías que

más han contribuido a este crecimiento son

antigripales/anticatarrales, productos para la tos y

productos para la faringe, al registrar una

facturación, respectivamente, de 24,1 M€, 18 M€

y 11,2 M€. La facturación del MAT 10/23 es 746,9

M€, lo que supone un crecimiento de un 15,2%

frente a los datos del MAT 10/22.

La categoría de cuidado de labios ha

aumentado sus ventas en el mes de octubre un

33,3% respecto a septiembre, gracias a una

facturación total en octubre de 2,7 M€. A nivel

anual, el aumento ha sido de un 29,2%,

registrando en el MAT 10/23 36,2 M€. Dentro de

la categoría en la que se engloban estos

productos, los productos para el cuidado de las

manos, han aumentado respecto al mes

anterior un 25,5% registrando una facturación

mensual de 1 M€, sin embargo, a nivel anual se

ha registrado un decrecimiento de 7,4%, al

alcanzar unas cifras de 17,7 M€.

Vitaminas e 

inmunoestimulantes
Cuidado de labios y 

manos
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Universo Farmacias 2023 compuesto por 22.261 farmacias

PVP, tickets y tráfico promedio

G E N E R A L  - 2 0 2 2

Fotografía de la 
farmacia española Desglose de facturación 

por tipología de farmacia

A: top 20% farmacias 

B: siguiente 30% farmacias

C: 50% restante

B
6.678

C
11.131

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios están incluidos en el mercado de Consumer Health.

Número de personas que visitan la farmacia está calculado mediante el número de transacciones promedio.

Dato año cerrado 2022. Crecimientos calculados con respecto al 2021.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

+16,8%

Facturación Promedio 

CONSUMER HEALTH

312.382 €

Facturación Promedio 

MEDICAMENTOS

719.994 €
+6,4%

68% 32%

Medicamentos Consumer Health

1.986.375 €

70% 30%

1.148.686 €

72% 28%

581.031 €

78% 22%

Marca Genérico

1.341.388 €

78% 22%

808.548 €

75% 25%

418.332 €

Facturación Promedio 

TOTAL

1.032.376 €
+9,4%

>2.500

1.700<2.500

<1.700

22.261 farmacias

+ 0,1%

Mapa habitantes por farmacia Consumo medio en valor 

por habitante
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2021

2022

Evolución semanal de las visitas

Promedio por farmacia

316 337

125 146

2021 2022

Consumo VALOR

€ Pub / habitante

Medicamentos Consumer Health

4.452

A

41% 25% 24% 9%

OTC NUTPAC PEC

644.987 €

41% 26% 23% 9%

340.138 €

40% 28% 22% 10%

162.699 €

Promedio de personas que visitan la 

farmacia al mes

2.763

Uds promedio del ticket

2,4

Valor promedio del ticket

27,2€

-3,1%

+8,4%

-3,5%
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18.0631.492631.5201.444318971529492
186

23
Consumer Health

16.5041.5595.483Medicamentos

F A R M A C I A  

F A R M A C I A  O N L I N E

OTCPECPACNUT

Semi-éticos y medicamentos publicitarios 

dentro de OTC forman parte del mercado de 

medicamentos como del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

597118121725123Consumer Health 270

533217537105343Consumer Health 538

341310050Consumer Health 53

P A R A F A R M A C I A

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

P A R A F A R M A C I A  O N L I N E

TOTAL 23.544

18.063

OCTUBRE 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

7.038

Publicitarios

Semi-éticos

Consumo

Dermocosmética

Higiene Oral

Acc. Sanitarios

Incontinencia

Nutrición enteral

Nutrición infantil

Dieta otros

Prescripcion

Sin prescripcion

Mercado 
farmacéutico 
español 

G E N E R A L

96,5%

Farmacia

1,1%
Farmacia Online

2,2%

Parafarmacia

0,2%

Parafarmacia Online

8,0%

-15,0%

19,3%
25,1%

MAT/10/22

0,6%
-0,6%

17,7%

52,6%

MAT/10/23

Distribución y evolución por canal

% PPG (M€)

M€

Medicamentos y productos de 

Consumer Health en farmacia, 

farmacia online, parafarmacia y 

parafarmacia online (MAT 10 / 23)

6,6%

-19,4%

19,8%
28,2%

YTD/10/22

1,3%
7,3%

18,0%

52,6%

YTD/10/23

% PPG (M€)

24.405

3,0% 6,4% 7,5% 13,1%

7,4% 7,0% 48,0% 37,5%

7,8% 8,6% 73,8% 9,9%

10,3% 2,4% 82,0% 5,2%

70,1%6,6%
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Evolución en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Grandes segmentos

Productos semiéticos, medicamentos 

publicitarios y de prescripción
Productos Over the Counter – Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer Health

Total mercado farmacéutico

2022 2023

Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUT

G E N E R A L

Cuidado del Paciente – Consumer HealthProductos PAC Nutrición – Consumer Health

E F M A M J J A S O N D

2022 2023

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

1.560
1.502

1.423

1.607

1.460
1.568

1.514 1.487 1.443
1.498 1.520

2022 2023

258

8 4
0

FEB

275

9 5
0

MAR

235

9 4
0

249

10 5
0

MAY

235

8 5

0

0

293

JUN

242

9 5

7

0
4

JUL

242

7 5

0

0

(DIC) AGO

251

8 5

270

09

SEP OCT NOV DIC

304
283

270
289

248
264

ABR

256 254
265

275

261

9 5
0

4

ENE

249

2022 2023 2022 2023
2022 2023

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripción incluidos tanto en Medicamentos como en OTC.

11

31

3

130

ENE

121

10

27

4

FEB

152

12

35

4

MAR

150

12

35

4

ABR

13

36

5

MAY

176

10

38

4

159

JUN

186

12

39

3

7

JUL

152

10

35

3

29

AGO

138

10

33

3
3

(DIC) OCT NOV DIC

168 174
163

204 201
212

SEP

241

200
184 182

136

32

10
4

128

229

115

23
0

FEB

129

24
0

MAR

117

24
0

ABR

127

24
0

MAY

122

1

0
0

136

JUN

121

2
2

4
0

4

JUL

122

1

0

5
0

(DIC) AGO

127

1

129

4
0

2

SEP OCT NOV DIC

142
135

120

135

123

133

4

127 128
133

127

122

3 1
04

ENE

128

54

23

1

FEB

61

2
4

1

MAR

56

23

1

ABR

61

24
1

MAY

60

10
0

57

JUN

61

21
3

0

4

JUL

59

2
0

4
0

(DIC) AGO

59

2

56

3
0

2

SEP OCT NOV DIC

63 62
59

67

62

67

3

67
65 65 66

60

3 2
0

4

ENE

65

E F M A M J J A S O N D

E F M A M J J A S O N D E F M A M J J A S O N D

E F M A M J J A S O N DE F M A M J J A S O N D

1.835

2138
4

FEB

2.087

25

47 5

MAR

1.903

2447
5

ABR

2.045

26
48 6

MAY

1.999

21
4 5

2.011

JUN

1.983

2417 52
4

40

JUL

1.895

20

3

48
4

(DIC) AGO

1.950

22

1.939

45
4

24

SEP OCT NOV DIC

2.071 2.009
1.898

2.165
1.978

2.125

50

2.063
1.967 2.021 2.040

1.970

43 22
4

42

ENE

2.075

OCTUBRE 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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1.014

2.308

418

415

1.004

1.093

290

768

616

73

Antitusivos/antigripales y 
antidiabéticos son los que 
más favorecen al 
crecimiento del segmento 

Medicamentos

Medicamentos

M E D I C A M E N T O S

17.355 18.063

MAT/10/22 MAT/10/23

+4,1%

25%

24%

24%

24%

23%

23%

23%

22%

21%

21%

21%

21%

20%

19%

19%

18%

17%

22%

ANDALUCIA

CATALUÑA

NAVARRA

CASTILLA LA MANCHA

CASTILLA LEON

MADRID

PAIS VASCO

GALICIA

BALEARES

EXTREMADURA

ARAGON

ASTURIAS

LA RIOJA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

CANTABRIA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

0,4%

0,9%

0,6%

1,2%

0,6%

0,8%

0,5%

0,7%

0,4%

2,0%

0,9%

1,3%

1,3%

1,1%

1,1%

0,9%

1,0%

0,8%

Cuota de mercado Var MS (pp)

Valores Unidades

45%

44%

44%

44%

44%

44%

42%

41%

40%

39%

39%

39%

37%

36%

35%

35%

32%

41%

CATALUÑA

PAIS VASCO

CASTILLA LEON

MADRID

CASTILLA LA MANCHA

ANDALUCIA

NAVARRA

GALICIA

LA RIOJA

EXTREMADURA

ARAGON

BALEARES

ASTURIAS

CANTABRIA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

0,3%

0,3%

0,0%

0,1%

0,5%

-0,3%

0,1%

0,4%

1,5%

1,7%

0,6%

-0,1%

1,3%

0,7%

0,6%

0,6%

0,8%

0,3%

Cuota de mercado Var. MS (pp)

66%

34%

MAT/102023

All Other (127,849)

Protegidos

36%

64% 87%

13%

MAT/102023

All Other (127,849)

Protegidos

54%
46%

Genéricos Marcas

Valores Unidades

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Están incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de octubre 2023 para todos los periodos.

Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripción.

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

1.453 1.489

MAT/10/22 MAT/10/23

+2,5%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Facturación M € PVP

Facturación M Uds

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

R05 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.

N07 OTROS PRODUCTOS SNC

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

J01 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

N03 ANTIEPILEPTICOS

A08 ANTIOBESIDAD EXC.DIETET

0,5%

0,5%

0,5%

0,3%

0,3%

0,3%

0,2%

0,1%

0,1%

0,1%

Facturación de las ATC 2 con mayor 

aportación al crecimiento* (%) - M € PVP 

a MAT 10/2023

Cuota de mercado de los genéricos y variación por CCAA (MAT 10/2023)

Mercado protegido y no protegido (MAT 10/2023)

OCTUBRE 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Las clases que más aportan 
al crecimiento son aquellas 
relacionadas con 
enfermedades respiratorias

OTC

Segmento OTC

C O N S U M E R  H E A L T H

95,3%

3,1%

1,6%
0,1%

MAT/10/22

95,1%

3,1%

1,6%
0,1%

MAT/10/23

2.999

3.233

+7,8%

19,6%

-7,4%

12,8%

8,7% 7,7%8,8%
12,3%

48,6%

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

100%

100%

5%95%

3%96%

100%

100%

2%

4%
94%

1%99%

6%

5%
89%

1%

1%
98%

279

235

266

90

222

74

153

100

52

184

P R O D U C T O S   D E   C O N S U M O  Y  O T R O S

P R O D U C T O S   P U B L I C I T A R I O S

P R O D U C T O S   S E M I É T I C O S
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Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

96,5%

1,5%
1,9%

MAT/10/22

95,7%

1,2%
3,0%0,1%

MAT/10/23

2.361

1.566

-33,7%

13,5%

-25,5%

5,9%

-1,5%

-35,3%

-52,3%

5,5%

11,4%

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

PPG % (M € PVP)

M € PVP

-100

-50

0

50

100

150

200

250

40

80

120

160

200

240

280

320

0

n
o
v
-2

1

d
ic

-2
1

e
n
e
-2

2

fe
b
-2

2

m
a
r-

2
2

a
b
r-

2
2

m
a
y
-2

2

ju
n
-2

2

a
g
o
-2

2

s
e
p
-2

2

o
c
t-

2
2

n
o
v
-2

2

d
ic

-2
2

e
n
e
-2

3

fe
b
-2

3

m
a
r-

2
3

a
b
r-

2
3

m
a
y
-2

3

ju
n
-2

3

ju
l-
2
3

a
g
o
-2

3

s
e
p
-2

3

o
c
t-

2
3

ju
l-
2
2

M € PVP

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

1,1%

0,8%

0,3%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 10/2023

OCTUBRE 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Facturación M € PVP



12

100%

2%

4%

13%
80%

7%

8%
84%

5%
18%

75%

100%

3%

97%

14%
5%

87%

2%

98%

1%

80%

9%

10%

20%

70%

407

207

57

8

9

2

4

1

Dietas completas y leches 
para niños son los 
productos que más aportan 
al crecimiento del segmento

NUT

Segmento NUT

C O N S U M E R  H E A L T H

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

91,7%

2,7%

5,1%

0,4%

MAT/10/22

91,2%

2,6%

5,4%

0,7%

MAT/10/23

730

769

+5,3%

6,1%

-10,3%

15,0%

8,5%
4,8%

1,2%

11,7%

67,7%

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

0

5

10

15

20

25

-50

0

50

100

150

200

250

300

d
ic

-2
1

e
n
e
-2

2

fe
b
-2

2

m
a
r-

2
2

a
b
r-

2
2

m
a
y
-2

2

ju
n
-2

2

ju
l-
2
2

a
g
o
-2

2

s
e
p
-2

2

o
c
t-

2
2

n
o
v
-2

2

d
ic

-2
2

n
o
v
-2

1

fe
b
-2

3

m
a
r-

2
3

a
b
r-

2
3

m
a
y
-2

3

e
n
e
-2

3

ju
l-
2
3

a
g
o
-2

3

s
e
p
-2

3

o
c
t-

2
3

ju
n
-2

3

PPG %

N U T R I C I Ó N   I N F A N T I L

N U T R I C I Ó N   E N T E R A L

D I E T A   O T R O S

0

10

20

30

40

50

-100

-50

0

50

100

150

200

250
d
ic

-2
1

e
n
e
-2

2

fe
b
-2

2

m
a
r-

2
2

a
b
r-

2
2

m
a
y
-2

2

ju
n
-2

2

ju
l-
2
2

a
g
o
-2

2

s
e
p
-2

2

o
c
t-

2
2

n
o
v
-2

2

d
ic

-2
2

n
o
v
-2

1

fe
b
-2

3

m
a
r-

2
3

a
b
r-

2
3

m
a
y
-2

3

e
n
e
-2

3

ju
l-
2
3

a
g
o
-2

3

s
e
p
-2

3

o
c
t-

2
3

ju
n
-2

3

-50

0

50

100

150

200

250

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0

3,5

4,0

0,0

n
o
v
-2

1

d
ic

-2
1

e
n
e
-2

2

fe
b
-2

2

m
a
r-

2
2

a
b
r-

2
2

m
a
y
-2

2

ju
n
-2

2

a
g
o
-2

2

s
e
p
-2

2

o
c
t-

2
2

n
o
v
-2

2

d
ic

-2
2

e
n
e
-2

3

fe
b
-2

3

m
a
r-

2
3

a
b
r-

2
3

m
a
y
-2

3

ju
n
-2

3

ju
l-
2
3

a
g
o
-2

3

s
e
p
-2

3

o
c
t-

2
3

ju
l-
2
2

PPG %

PPG %

PPG % (M € PVP)

M € PVP

M € PVP

M € PVP
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