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국내제약사와 MNC 의얼라이언스
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국내제약업계의
얼라이언스분석
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얼라이언스제품의매출수준
얼라이언스제품의연간매출수준은 3조정도이며, 
전체 ETC 시장에서약 18%의점유율을차지한다.
얼라이언스제품은 ETC 시장보다더높은연평균성장율을보이고있다.

얼라이언스제품의연간숫자
2014년에 170개수준의얼라이언스제품수는 2018년 230개로
증가한것을확인, 매년 15개정도의제품얼라이언스가이뤄진것으로
분석된다. MNC 보유제품의얼라이언스비중은약 76%를차지한다.
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국내사와 MNC의얼라이언스제품의실적
3조정도의 ETC 얼라이언스시장에서 MNC 제품의매출은 2.7조
원으로 89%의점유율을차지한다. 하지만 5년연평균성장율
관점에서는국내제약사의얼라이언스제품성장율이월등히높은것을
확인할수있다.

국내사와 MNC 제품의얼라이언스현황
MNC 제품을하나의국내사와계약하는형태의얼라이언스가가장
비중을차지하며, 매출액측면에서도 2.3조억으로전체 ETC 
얼라이언스매출비중에서 76%를차치한다.
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얼라이언스가이뤄지는시장–TC 1st 레벨
가장빈번히얼라이언스가이뤄지는시장은 A, J, N 카테고리순으로
나타났다. M 카테고리를정도를제외하고는각각의해당카테고리전체
시장의연평균성장율보다얼라이언스시장의성장율이더높았다.

얼라이언스가이뤄지는시장–TC 3rd 레벨
TC 3rd 레벨을살펴보았을때, 가장빈번히얼라이언스가이뤄지는
시장은 A10N, A02B, J07E 순이었다. A10N과 A10P의경우거의모든
제품이얼라이언스관계에있다고보여진다. 상위 11개까지는다
Primary Care(1차의료) 제품이차지한다.
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자사제품얼라이언스를택한제약회사
MSD, GSK, Pfizer가가장많은자사제품들에대한얼라이언스를
진행했다. Gilead는 7개제품의 얼라이언스를통해서분석
기간(2014~2018)동안가장높은성장세를보였다.

얼라이언스의파트너로선택된제약회사
가장많이얼라이언스파트너가된회사는유한양행이고그다음은
한독약품, 대웅제약순이었다. 유한은 24개얼라이언스제품에대해
해당기간(2014~2018년) 동안 14.6%의성장율을보여줬다.
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얼라이언스여부에따른실적비교(MNC)
ETC 시장기준으로 MNC 의경우얼라이언스제품의연평균성장율이
단독으로프로모션하는제품의연평균성장율을앞지르고있다.

국내제약업계의얼라이언스분석

요약및결론
▪ 국내 ETC 시장에서 얼라이언스 관련 제품의 매출은 2018년 기준

연간 3조원 규모이며, 이는 ETC 시장 매출 점유율의 18%를
차지한다.

▪ 230개 얼라이언스 제품 중 76%가 MNC 제품, 나머지 24%가
국내사 제품이다. 얼라이언스 관련 국내 제품의 건수 및 매출 숫자는
아직 적으나 2014~2018년 연평균 성장율은 21%로 동기간 ETC 

전체 성장율인 7%를 훨씬 상회한다.

▪ 파트너십 형태로는 MNC 제품+ 1 국내제약사 조합이며, 이는 2조
3천억의 매출을 기록하고 있다.

▪ 얼라이언스를 가장 많이 선택한 MNC는 MSD, GSK 였으며, 

파트너로 가장 선호된 회사는 유한과 한독 이었다.

▪ MNC의 경우 얼라이언스 관련 제품군의 매출이 그렇지 않은 제품
군에 비해 더 높은 5년 평균 성장율을 보여 주어, top-line 

관점에서도 얼라이언스가 실익이 있는 선택이라고 보여진다. 
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