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Apotheke und Klinik-Bereich

WUNDVERSORGUNG

Wundprodukte sind ein Milliarden-Markt

Der Markt mit Wundprodukten gewinnt in Apotheken und Kliniken an Dynamik. Mit einem Plus von zu-
sammen 66 Mio. Euro hat er 2022 den Wert von einer Milliarde Euro Umsatz iiberschritten. Von 2020 auf
2021 war es noch um 55 Mio. Euro aufwarts gegangen. Dabei ist der Zuwachs in Apotheken mit jiingst
+8,3 Prozent dynamischer als in den Kliniken mit +2,8 Prozent. Drei Viertel der Erlose entfallen auf die

Apotheken.

ies ergibt eine MTD-Analyse von Aus-

wertungen des Beratungsunterneh-
mens IQVIA, die fiir diese Ausgabe er-
stellt worden sind. Sie beruht auf den
Marktstudien IQVIA Klinischer Sachbe-
darf DKB, in der der Verbrauch in Klini-
ken erfasst wird, sowie IQVIA Medizini-
scher Sachbedarf MSA, die den Einkauf
offentlicher Apotheken erfasst.
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In Apotheken spielt die Spezial-Wund-
versorgung eine grofse Rolle. Produkte
zur speziellen Wundversorgung machen

mehr als die Halfte aus, in den Kliniken = bande sowie OP-Material.

dominieren mit {iber zwei Dritteln klas-
sische Produkte wie traditionelle Binden,
Verbande, Fixier- und Kompressionsver-

Schwerpunkt des Absatzes aus 2022 ist der Klinikmarkt. Innerhalb der
Wundversorgung liegt der Fokus auf der klassischen Versorgung
Riickgang in einzelnen Sektoren zu Vorjahr: in Apotheken um -0,7% und in den Kliniken um -0,4%
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Das Umsatzvolumen wird vom Apothekenmarkt dominiert.
Dort nimmt die Spezial-Wundversorgung eine wichtigere Rolle ein
Anstieg des Umsatzes in beiden Sektoren: in Apotheken um +8,3%, in Kliniken um +2,8%
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Schaumstoff-Produkte dominieren
bei hydroaktiven Wundauflagen
Hydroaktive Produkte dominieren in
beiden analysierten Marktsegmenten
und liegen in der Apotheke mit 54 Pro-
zent deutlich vor den zweitplatzierten
silberhaltigen Wundauflagen. Wéahrend
dieses Segment in den Apotheken beim
Umsatz mit Raten von 8,3 und 9,2 Prozent
auf rund 416 Mio. Euro deutlich zulegen
kann, stagniert der Bereich in den Klini-
ken bei knapp 78 Mio. Euro.

In der Klinik liegen sie mit 37 Prozent
knapp vor der Vakuumtherapie mit einem
Anteil von 35 Prozent beim Umsatz. Im
Kliniksektor machen Schaumstoff-Pro-
dukte nach Absatz fast zwei Drittel der
hydroaktiven Wundauflagen aus.

Selbstklebende Schaumstoffe bean-
spruchen mehr als die Halfte der 226 Mio.
Euro Umsatz mit hydroaktiven Wundauf-
lagen in der Apotheke. Rund ein Viertel
entfallen auf nicht klebende Schaum-
stoff-Produkte.

Fiihrende Hersteller
Fiihrende Hersteller im Wundversor-
gungsmarkt (begrenzt auf die in den
Grafiken verwendeten Produktgruppen)
nach Umsatz waren 2022 im Klinikmarkt
Lohmann & Rauscher, Paul Hartmann,
BSN Medical, Smith & Nephew sowie 3M,
die zusammen auf 58 Prozent Marktanteil
kommen. Im Apothekenmarkt kommen
die Top 5 auf 48 Prozent Marktanteil: Paul
Hartmann, Lohmann & Rauscher, Aus-
biittel, BSN Medical und Urgo.
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Innerhalb der Spezial-Wundversorgung sind hydroaktive Wundauflagen
sowohl im Klinikmarkt als auch im Apothekenmarkt dominant
Trend sowohl in der Aufschliisselung des Absatzes als auch des Umsatzes zu erkennen

Apotheke: Absatz in Mio. Stiick (ZE)
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Klinik: Umsatz in Mio. €
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Im Apothekenmarkt dominieren die selbstklebenden Schaumstoffe
innerhalb der hydroaktiven Wundauflagen
Mehr als 50 % des Umsatzes und Absatzes wurden durch selbstklebende Schaumstoffe erzielt.

Jahr 2022, Absatz in Mio. Stiick (ZE) Jahr 2022, Umsatz in Mio. €

I SCHAUMSTOFFE SELBSTKLES.
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Im Klinikmarkt dominieren innerhalb der hydroaktiven Wundauflagen
die nicht weiter differenzierten Schaumstoffe
64 % des Umsatzes werden durch Schaumstoffe erzielt, beim Absatz sind es 53 %
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